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BENEFITS FUR VEREINE UND VERBANDE

,Das Ehrenamt ist eine tragende Saule
unserer Gesellschaft. Deshalb wollen wir
veraltete VVereinsstrukturen aufbrechen, um

mit innovativen Ideen und digitalen Losungen

Ihr Verbandsleben zukunftsfahiger, aber auch

sozialer zu gestalten.”
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Die AuBBendarstellung kann das Image
des Vereins aufwerten und zu einer
deutlichen Mitgliedergewinnung
beitragen.



Die Zielgruppe ist der wichtigste Erfolgsfaktor fur den
Verein. Es gilt sich intensiv mit diesen Menschen zu
beschaftigen.

Kriterium Zielgruppe
Altersgruppe
Familienstand
Einkommenshohe
Wohnort
Sprache
Bediirfnisse
Ethik & Werte




Die meisten Mitglieder konnen sagen,
was der Verein macht. Die wenigstens
konnen jedoch sagen, warum der
Verein das macht.

Das ist aber die wichtigste Frage!
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Wer sind wir uberhaupt?

WER... WAS... WARUM... WEN...
sind wir wollen wir tun wir das wollen wir ansprechen
Leitsatz helfen
fordern
Wir sind und wir unterstiitzen , indem wir machen.

verbessern
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Unsere Kommunikationsstrategie ‘\fﬁﬂ @ | |

Datum:;
Beteiligte:

Wer sind wir? (Wer sind wir und was machen wir?, Was sind unsere Werte?, Was unterscheidet uns von anderen, was macht uns
besonders?)

Was wollen wir erreichen? (Was sind die konkreten und realistischen Ziele?; Wie weit ist der Verein bereits gekommen, in welchem
Stadium befindet er sich?;, Was braucht der Verein aktuell, um weiterhin auf dieses Ziel hinarbeiten zu knnen?)

Warum wollen wir das erreichen? (Welche Vision liegt dem ganzen zugrunde?; Was wiinschen wir uns fir die Zukunft?, Was fiir eine
Welt wiinschen wir uns?;, Was motiviert uns?)

Wen wollen wir erreichen? [~ clgruppe)

ehrenamt24 Benefits GmbH | Mihiweg 2b | 82054 Sauerlach | Telefon: +49 (0) 8104 8916 801 | E-Mail: info@@ehrenami24.de | www.ehrenami24.de
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Das AIDA-Prinzip - Werbewirkung von Marketing

A I D A
Aufmerksamkeit Interesse Bediirfnis Handlung
erzeugen wecken starken Initileren

(Attention) (Interest) (Desire) (Action)



TEIL 1: GRUNDLAGEN DER AUSSENDARSTELLUNG
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BENEFITS FUR VEREINE UND VERBANDE

I Zielfuhrende Marketingkanale fur lhren Verband

WEBSITE

Die Website ist Ihre digitale
Visitenkarte - hier l[aufen alle
Marketingaktivitaten
zusammen.

SEO/SEA

SEO optimiert Ihre Seite so,
dass sie bei Google
gefunden wird und so mehr
Besucher erhalt.

SOCIAL MEDIA

Die sozialen Netzwerke sind
die Chance des 21.Jh und
gelten als die wichtigsten
Werkzeuge im Marketing.



AIDA /
Marketing-
kanale

Website

SEO/SEA

Social Media

Aufmerksamkeit
erzeugen

SEO/SEA

Emotionale Bilder
Durchdachte Struktur
Ubersichtliche Absatze
"Der Eisbar ist zurtick!"

Hohes Ranking

Keyword in Titel & URL
Aufbau Meta-Description
'Eisbéar in der Arktis"

Emotionale Bilder
Bilder mit konkreten
Aussagen kombinieren
"Der Eisbar ist zurtick!"

Interesse

wecken

Relevante Inhalte
Zielgerichte Texte
Status Quo zeigen

"Der Eisbar gilt als stark
gefahrdet.”

Aktueller Stand in Titel &
Meta-Description
"Er ist zurlickgekehrt"

Aufklarungsarbeit /
Wissensvermittlung
"Der Eisbar gilt als stark
gefahrdet.”

Bedurfnis
starken

« Anderungsmdglichkeiten
aufzeigen

e Bedeutung des Themas

« 'Sie kbnnen dem
Eisbéaren helfen!"

« Mdglichkeiten in Meta-
Description
« 'Er ist weiterhin bedroht"

« Moglichkeiten aufzeigen,
wie man sich einsetzen
kann

o "Helfen Sie mit, den
Lebensraum des
Eisbaren zu erhalten”

Aktion
initiieren

Klarer Call-to-Action
Beschreibung der
personlichen Moglichkeiten
Handlungsaufforderung
"Jetzt spenden!”

Call-to-Action
"Helfen Sie dem
Eisbaren!

Klarer Call-to-Action
Einfache Userflihrung
"Jetzt fiir den Eisbaren
spenden”



Die Website ist die digitale
Visitenkarte lhres Vereins - hier
laufen alle Marketingaktivitaten

zusammen.



TEIL 2: BEST PRACTICE BEISPIELE ehrenamt@

BENEFITS FUR VEREINE UND VERBANDE

I Drei Grundlagen der Website-Gestaltung

EMOTIONALE BILDER CONTENT IS KING KLARE STRUKTUR
Die Bildsprache ist ein Hochwertige & relevante Eine klare Wesbite-Struktur
Kommunikationstool, das die Inhalte sind der Schlussel ist wie ein Kompass im Web
Inhalte unterstiitzt und zum Erfolg einer Website - - er schafft Orientierung und
Aufmerksamkeit erzeugt. sowie fur den Verein. fuhrt zu einem Ziel.

o Aufmerksamkeit e Interesse & Bediirfnis e Handlung / Aktion
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Website - Digitale Losungen "Shaping Pathways"




Was halten Sie davon, wenn lhr Chef
zu lhnen kommt und Sie fragen
wiurde: ,Haben Sie Lust dieses
Wochenende zu arbeiten?”
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Website - Marketing "Alumni Verein Psychologie HH"

Unsere Angebote fur Mitglieder

Absolventenberatung




Der beste Weg, um eine Leiche zu
verstecken, ist Seite 2 der Google-
Suchergebnisse.



Gemeinnltzige Vereine

Ergebnisse = MNon-Profit-Organisation

fur

SEO vs. SEA

= de.wip.org
hittps:iida wip org 4 hurl-':;f-r 1 Aahring ,'

Um Mitglieder und Spender ZU gewinnen, mijssen UN WEP Offiziell - Hilf Uns Hunger Zu Lindern

Jetzt Lesen, Was WFP Gegen Emahrungsarmut Tut Und Wie Wir Menschen In Not

diese erSt einmal an Ihre WebSite Sto Ben o Unterstitzen. Wir Sind Die Fihrende Humanitare Organisation Im Kampf Gegen Den...

Gesponsert

. .o . . .o E World Vision _
In den meisten Fallen geschieht dies uber Google. @ ireenorisisone
Hochwasserkatastrophe Kongo - Uberschwemmung im Kongo

S U C h e rg e b n I S S e We rd e n d a b e I I n b eZ a h Ite U n d Dringende Hilfe bendtig! Spenden Sie jetzt fir die Uberschwemmungsopfer im Ostkongo
organische unterteilt.

° ahrenami24
hitps-ifwww ehrenami24.de » gemeinnuetziger-vessin

Gemeinnitziger Verein & Gemeinnitzigkeitsrecht

Ein gemeinniitziger Versinszweck liegt also dann vor, wenn der Zweckbetrieb des Vereins

B eza h Ite S u c h e rg e b n isse ko n n e n fu r b e St I m mte darauf ausgerichtet ist, die Allgemeinheit selbsiios zu fordem - auf ..

Keywords platziert werden und kosten dem pro Klick.
Ahnliche Fragen

Welche Vereine gelten als gemeinnutzig?

Eine gute Platzierung in den organischen

Was macht einen gemeinnitzigen Verein aus?

Suchergebnissen kann mit SEO gefdrdert werden.

Wann ist ein Verein nicht gemeinnutzig?

Hierbei entstehen keine Kosten pro Klick.

Ist ein eingetragener Verein immer gemeinnutzig?
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Das Keyword Ranking besagt, an welcher . | |

Keyword Position Suchvolumen

Position sich eine Webseite auf den ggmbh 1 3.670
gemeinnutziger verein 1 1.091
Suchergebnisseiten einer Suchmaschine ehrenamtspauschale 1 1.091
spendenbescheinigung 1 892
3efindet, wenn man nach einem eingetragenerverein 1 595
. aufwandsentschadigung ehrenamt 1 471
nestimmten Keyword sucht. Das Keyword ehrenamtspauschale 2023 1 396
. . . vereinssatzung 1 322
Ranking wird durch sogenannte Ranking- o 3 290
kdrperschaftsteuer 7 281

Algorithmen bestimmt.



SEO - Analyse "Tierarztpraxis Bethen"

Tierarzt.e24-vereinswebsites.de -
SEO Check

Metagngaben
Semengualitst
Sl LR LT

werlinkung

Extaimip FakTorsn

) Antwortzeit I Dateigrifie il Warter

1.00% 97.B0 kB Bl

To-do Liste mit SEOQ Optimierungen

n Reduzere die Anzahl der gingebunsenen EnaScript-Daresen

Serre Do allen Bibdern ein beschreibendes ALT-ALTHDUT

verisagsere die AnDaomael Deiner Seinen.

s Medien

a5

© jetzt kostenlos registrienen!

SEQ Score

90%

SED Srgve panbingden

& Anzahl Links

18T Intern J 25 ExTern

3 To-dos

Sehr wichtig!
Wichtig!

Tipp!
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SEO - Ladegeschwindigkeit "Menschenskinder e.V."




ITS FUR VEREINE UND VERBANDE

TEIL 2: BEST PRACTICE BEISPIELE ehrenamt@

Google Ad Grants - Kostenloses Werbebudget

Stellen Sie sich die Chancen vor, die sich Ilhrem
Verein mit einem monatlichen Werbebudget von
$10.000 in Google Ads bieten. Mit der zuséatzlichen |
Besucherzahl auf Ihrer Website konnten Sie lhre .

Basis an Unterstutzern erweitern, mehr Freiwillige

gewinnen und lhre Spendeneinnahmen steigern! GO gle Ad Grants

_\’_ Gemeinnltzige Vereine erhalten dieses
AN/ Werbebudget von Google kostenlos!



Die sozialen Netzwerke sind die
Chance des 21. Jahrunderts. Daruber
lassen sich viele potenzielle
Mitglieder & Spender ansprechen.



TEIL 2: BEST PRACTICE BEISPIELE

Social Media Kanale

FACEBOOK

e Vielseitiger Content

e Social Sharing moglich

e Problem: Neuer Algorithmus
erschwert organischen
Wachstum

INSTAGRAM

e Bekanntheit steigern

e Authentischer und
ansprechender Onlineauftritt

e GrofRe Nutzergruppe

gNDTrS-FeURI\’/ERg\J [UTN!-\FE@

YOUTUBE

e Hochwertiger, unterhaltsamer
oder informativer Content

e Problem: Produktion von
Video-Content sehr aufwendig



Visuell gepragte Plattform

e Wiedererkennungswert erzeugen

Texte
e Einstieg ist entscheidend

e Die Lange unterliegt dem Thema

Bilder
e User sollte direkt erkennen, um was es geht

e Emotionen sind wichtig

ehrenamt24 -




Alltagliche Tipps

Themensilos helfen bei der Content Erstellung.

Verschiedene Ideen werden in Ubergeordnete

Gruppen sortiert. Themenseiten finden mehr InfOs ﬁ ber den Ve rei n

Anklang als reine "Vereinsseiten".

Aufklarungsarbeit

Alltagliche Probleme
(Wir-Gefuhl)

Entertainment

Forderungen an die
Politik




AuBendarstellung ist die Kunst,
Chancen aufzuspuren, sie zu
entwickeln und davon zu profitieren.



Was konnen wir tun?

Content is King (Texte)
Emotionale Bilder
Klare Struktur

Ein klarer CTA

Zielgruppenanalyse
Positionierung
AIDA-Prinzip
Marketingkanale
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e Wiedererkennungswert
e Themensilios nutzen
e Content Recyclen
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Was bietet die e24 Community?

B © &

Beratung Expertise Downloads Rabatte

www.mein.ehrenamt24.de



http://www.mein.ehrenamt24.de/

STANDARD ** . . 399€ lhr Feedback,

jahrlich
lhre Vortelle
ALLE INHALT DER BASISMITGLIEDSCHAFT

Was wir von lhnen brauchen?

FORDERMITTEL IM UBERBLICK
lhre ehrliche Meinung!

VEREINSSPRECHSTUNDEN FuUr nur 99 € im ersten Jahr

WEBSITE-ANALYSE
AUSPROBIEREN

FRAGE EINEN EXPERTEN
IDEEN ENTWICKELN

DSGVO-SCHULUNG

AUSGEWAHLTE RABATTE

FEEDBACK GEBEN

d HKKKKKK

ONLINE-KURS
"ERFOLGREICHE VEREINSSTRUKTUR" Jetzt bewerben!

—a Vorteile im Wert von Giiber 2.500€


https://mein.ehrenamt24.de/ihr-feedback-zaehlt/

Questions & Answers (Q&A)




Katharina Fink
E-Mail: katharina.fink@ehrenamt24.de
Tel.:

Daniel van den Hovel
E-Mail: daniel.hoevel@ehrenamt24.de

ehrenamt24 Benefits GmbH
Muhlweg 2b

82054 Sauerlach
www.ehrenamt24.de



https://www.ehrenamt24.de/

